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Institui a Lei Brasileira de Liberdade;
Responsabilidade e Transparéncia ha;
Internet. <
O Congresso Nacional decreta:
CAPITULOI

DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° Esta Lei, denominada Lei Brasileira de Liberdade, Responsabilidade e
Transparéncia na Internet, estabelece normas, diretrizes € mecanismos de transparéncia
para provedores de redes sociais e de servicos de mensageria privada a fim de garantir
seguranca ¢ ampla liberdade de expressdao, comunicacdo e manifestagdo do pensamento.

§ 1° Esta Lei ndo se aplica aos provedores de redes sociais e de servigos de
mensageria privada que ofertem servigos ao publico brasileiro com menos de 2.000.000
(dois milhdes) de usuarios registrados, para os quais as disposi¢coes desta Lei servirdo de
pardmetro para aplicacdo de programa de boas praticas, com vistas a ado¢ao de medidas
adequadas e proporcionais no combate ao comportamento inauténtico e na transparéncia
sobre conteudos pagos.

§ 2° O disposto no caput aplica-se, inclusive, aos provedores de redes sociais
e de servigos de mensageria privada sediados no exterior, desde que ofertem servigco ao
publico brasileiro ou que pelo menos uma integrante do mesmo grupo econdmico possua
estabelecimento no Brasil.

Art. 2° O disposto nesta Lei deve considerar os principios e garantias
previstos nas Leis n® 9.504, de 30 de setembro de 1997 (Lei das Elei¢des), n® 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), n® 12.965, de 23 de abril
de 2014 (Marco Civil da Internet), e n® 13.709, de 14 de agosto de 2018 (Lei Geral de
Protecdo de Dados Pessoais).

Art. 3° Esta Lei serd pautada pelos seguintes principios:

I — liberdade de expressao e de imprensa;

Il — garantia dos direitos de personalidade, da dignidade, da honra e da
privacidade do individuo;

IIT — respeito ao usuario em sua livre formagao de preferéncias politicas e de
uma visdao de mundo pessoal,;

IV — responsabilidade compartilhada pela preservagdo de uma esfera publica
livre, plural, diversa e democratica;

V — garantia da confiabilidade e da integridade dos sistemas informacionais;

VI — promog¢do do acesso ao conhecimento na conducdo dos assuntos de
interesse publico;

|
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VII — acesso amplo e universal aos meios de comunicacao e a informacao;

VIII — prote¢do dos consumidores; e

IX — transparéncia nas regras para veiculagcdo de anuncios e contetidos pagos

Art. 4° Esta Lei tem como objetivos:

I — o fortalecimento do processo democratico por meio do combate ao
comportamento inauténtico e as redes de distribui¢do artificial de conteudo e do fomento
ao acesso a diversidade de informacoes na internet no Brasil;

IT — a defesa da liberdade de expressdo e o impedimento da censura no
ambiente online;

IIT — a busca por maior transparéncia das praticas de moderacdo de conteudos
postados por terceiros em redes sociais, com a garantia do contraditério e da ampla
defesa; e

IV — a adocdo de mecanismos e ferramentas de informacao sobre contetidos
impulsionados e publicitarios disponibilizados para o usudrio.

Art. 5° Para os efeitos desta Lei, considera-se:

I — conta identificada: conta cujo titular tenha sido plenamente identificado
pelo provedor de aplicagdo, mediante confirmagdo dos dados por ele informados
previamente;

IT — conta inauténtica: conta criada ou usada com o propdsito de assumir ou
simular identidade de terceiros para enganar o publico, ressalvados o direito ao uso de
nome social e a pseudonimia nos termos desta Lei, bem como o explicito animo
humoristico ou de parodia;

IIT — rede de distribuicdo artificial: comportamento coordenado e articulado
por intermédio de contas automatizadas ou por tecnologia ndo fornecida ou autorizada
pelo provedor de aplicagdo de internet, ressalvadas as que utilizam interface de
programacao de aplicagdes, com o fim de impactar de forma artificial a distribuigdo de
conteudos;

IV — conta automatizada: conta preponderantemente gerida por qualquer
programa de computador ou tecnologia para simular ou substituir atividades humanas na
distribui¢do de conteido em provedores de redes sociais e de servigos de mensageria
privada;
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V — contetdo: dados ou informagdes, processados ou ndo, contidos em
qualquer meio, suporte ou formato, compartilhados em redes sociais ou servigcos de
mensageria privada, independentemente da forma de distribui¢do, publicagdo ou
transmissao utilizada pela internet;

VI — publicidade: mensagens publicitarias veiculadas em troca de pagamento
pecuniario ou valor estimavel em dinheiro para as empresas enquadradas nesta Lei;

VII — impulsionamento: ampliacdo do alcance de contetdos mediante
pagamento pecuniario ou valor estimavel em dinheiro para as empresas enquadradas
nesta Lei;

VIII — rede social: aplicagdo de internet que se destina a realizar a conexao de
usudrios entre si, permitindo e tendo como centro da atividade a comunicagdo, o
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compartilhamento e a disseminagdo de conteido em um mesmo sistema de informagéog -

através de contas conectadas ou acessiveis entre si de forma articulada; e 2 i
IX — servico de mensageria privada: aplicacdo de internet que viabiliza o envjio?

de mensagens para destinatarios certos e determinados, inclusive protegidas por
criptografia de ponta a ponta, a fim de que somente remetente e destinatirio da
mensagem tenham acesso ao seu conteudo, excluidas aquelas prioritariamente destinadas
a uso corporativo e os servigos de correio eletronico.

Paragrafo tnico. Para os propodsitos desta Lei, ndo serdo considerados
provedores de redes sociais na internet os provedores de conteudo que constituam
empresas jornalisticas, nos termos do art. 222 da Constituigdo Federal.

CAPITULO 11
DA RESPONSABILIDADE E DA TRANSPARENCIA NO USO DE REDES SOCIAIS
E DE SERVICOS DE MENSAGERIA PRIVADA

Secao I
Disposicoes Gerais

Art. 6° Com o objetivo de proteger a liberdade de expressdo e o acesso a
informacao e fomentar o livre fluxo de ideias na internet, os provedores de redes sociais e
de servicos de mensageria privada, no ambito e nos limites técnicos de seu servigo,
devem adotar medidas para:

I — vedar o funcionamento de contas inauténticas;

II — vedar contas automatizadas ndo identificadas como tal, entendidas como
aquelas cujo carater automatizado ndo foi comunicado ao provedor de aplicacdo e,
publicamente, aos usuarios; e

IIT — identificar todos os contetidos impulsionados e publicitarios cuja
distribui¢do tenha sido realizada mediante pagamento ao provedor de redes sociais.

§ 1° As vedagdes do caput ndo implicardao restrigdo a manifestagdo artistica,
intelectual ou de conteudo satirico, religioso, politico, ficcional ou literario, ou a qualquer
outra forma de manifestacdo cultural, nos termos dos arts. 5° inciso IX, ¢ 220 da
Constitui¢ao Federal.

§ 2° A identificagdo de conteudos impulsionados e publicitarios de que trata
este artigo deve ser disponibilizada de maneira destacada aos usudrios e mantida
inclusive quando o contetido ou mensagem for compartilhado, encaminhado ou repassado
de qualquer maneira.

§ 3° Os provedores de redes sociais e de servigos de mensageria privada
devem desenvolver procedimentos continuos para melhorar sua capacidade técnica para o
cumprimento das obrigacdes estabelecidas neste artigo.

§ 4° Os provedores de redes sociais e de servicos de mensageria privada
devem adotar medidas técnicas que viabilizem a identificacdo de contas que apresentem
movimentagdo incompativel com a capacidade humana, devendo informa-las em seus
termos de uso ou outros documentos disponiveis aos usuarios.
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§ 5° Os provedores de redes sociais e de servicos de mensageria priva
desenvolverao politicas de uso que limitem o nimero de contas controladas pelo mesn
usuario.
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Secao 11
Do Cadastro de Contas

Art. 7° Os provedores de redes sociais e de servicos de mensageria privada
poderdao requerer dos usuarios e responsaveis pelas contas, em caso de denuncias por
desrespeito a esta Lei, no caso de indicios de contas automatizadas ndo identificadas
como tal, de indicios de contas inauténticas ou ainda nos casos de ordem judicial, que
confirmem sua identifica¢do, inclusive por meio da apresentagdo de documento de
identidade valido.

Paragrafo unico. Os provedores de redes sociais e de servigos de mensageria
privada deverdo desenvolver medidas técnicas para detectar fraude no cadastro e o uso de
contas em desacordo com a legislacao, devendo informa-las em seus termos de uso ou em
outros documentos disponiveis aos usuarios.

Art. 8° Os servicos de mensageria privada que ofertem servigos vinculados
exclusivamente a numeros de celulares ficam obrigados a suspender as contas de usudrios
que tiveram os contratos rescindidos pelas operadoras de telefonia ou pelos usuarios do
servigo.

§ 1° Para o cumprimento do caput, os servigos de mensageria privada deverao
solicitar os numeros objeto de contratos rescindidos as operadoras de telefonia, que os
disponibilizardo, sem acréscimo de quaisquer outros dados cadastrais, conforme
regulamentacao.

§ 2° O disposto no caput nao se aplica aos casos em que os usudrios tenham
solicitado a vinculagao da conta a novo niumero de telefone.

Secao 111
Dos Servicos de Mensageria Privada

Art. 9° Os provedores de servicos de mensageria privada devem estabelecer
politicas de uso destinadas a:

I — projetar suas plataformas para manterem a natureza interpessoal do
Servigo;

IT — limitar o numero de encaminhamentos de uma mesma mensagem a
usuarios ou grupos, bem como o niimero maximo de membros por grupo;

III — instituir mecanismo para aferir consentimento prévio do usuério para
inclusdo em grupos de mensagens, listas de transmissdo ou mecanismos equivalentes de
encaminhamento de mensagens para multiplos destinatarios; e

IV — desabilitar, por padrdo, a autorizagdo para inclusdo em grupos e em listas
de transmissdo ou mecanismos equivalentes de encaminhamento de mensagens para
multiplos destinatarios.
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Art. 10. Os servigos de mensageria privada devem guardar os registros d|
envios de mensagens veiculadas em encaminhamentos em massa, pelo prazo de 3 (tré
meses, resguardada a privacidade do conteido das mensagens.

§ 1° Considera-se encaminhamento em massa o envio de uma mesma
mensagem por mais de 5 (cinco) usudrios, em intervalo de até 15 (quinze) dias, para
grupos de conversas, listas de transmissdo ou mecanismos similares de agrupamento de
multiplos destinatarios.

§ 2° Os registros de que trata o caput devem conter a indicacdo dos usuarios
que realizaram encaminhamentos em massa da mensagem, com data e horario do
encaminhamento e o quantitativo total de usuérios que receberam a mensagem.

§ 3° O acesso aos registros somente podera ocorrer com o objetivo de
responsabiliza¢do pelo encaminhamento em massa de contetdo ilicito, para constitui¢do
de prova em investigacdo criminal e em instru¢do processual penal, mediante ordem
judicial, nos termos da Secdo IV do Capitulo III da Lei n°® 12.965, de 23 de abril de 2014
(Marco Civil da Internet).

§ 4° A obrigatoriedade de guarda prevista neste artigo ndo se aplica as
mensagens que alcancarem quantitativo total inferior a 1.000 (mil) usuarios, devendo
seus registros ser destruidos nos termos da Lei n° 13.709, de 14 de agosto de 2018 (Lei
Geral de Protecao de Dados Pessoais).

Art. 11. S3o vedados o uso e a comercializacao de ferramentas externas aos
provedores de servicos de mensageria privada voltadas ao encaminhamento em massa de
mensagens, ressalvada a utilizagdo de protocolos tecnolégicos padronizados para a
interacdo de aplicacdes de internet.

Paragrafo tnico. O provedor de servicos de mensageria privada devera tomar
medidas, no ambito e nos limites técnicos de seu servico, para coibir o uso dessas
ferramentas.
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Secao IV
Dos Procedimentos de Moderacao

Art. 12. Os provedores de aplicagdao de internet submetidos a esta Lei devem
garantir o direito de acesso a informacao e a liberdade de expressdo de seus usudrios nos
processos de elaboragdo e aplicagdo de seus termos de uso, disponibilizando mecanismos
de recurso e devido processo.

§ 1° Em caso de denuincia ou de medida aplicada em fun¢do dos termos de uso
das aplicagdes ou da presente Lei que recaia sobre conteudos e contas em operacdo, o
usudrio deve ser notificado sobre a fundamentacao, o processo de analise e a aplicagdo da
medida, assim como sobre os prazos e procedimentos para sua contestagao.

§ 2° Os provedores dispensardo a notificacdo aos usudrios se verificarem risco:

I — de dano imediato de dificil reparagao;

IT — para a seguranca da informacao ou do usuério;

III — de violagao a direitos de criangas ¢ adolescentes;

IV — de crimes tipificados na Lei n°® 7.716, de 5 de janeiro de 1989;
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V — de grave comprometimento da usabilidade, integridade ou estabilidade
aplicacao.

§ 3° Deve ser garantido pelo provedor o direito de o usudrio recorrer
indisponibilizagdo de contetidos e contas.

§ 4° Havendo dano decorrente da caracterizagdo equivocada de contetidos
como violadores dos padrdes de uso de aplicagdes ou do disposto na presente Lei, cabera
ao provedor de redes sociais repara-lo, no ambito e nos limites técnicos do servigo.

§ 5° O prazo de defesa sera diferido nos casos de conteudo que use imagem ou
voz manipuladas para imitar a realidade, com o objetivo de induzir a erro acerca da
identidade de candidato a cargo publico, ressalvados o animo humoristico ou de parddia.

§ 6° A decisdo do procedimento de moderagdo deverd assegurar ao ofendido o
direito de resposta na mesma medida e alcance do contetido considerado inadequado.
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Secao V
Da Transparéncia

Subsecao I
Dos Relatorios

Art. 13. Os provedores de redes sociais devem produzir relatorios trimestrais
de transparéncia, disponibilizados em seus sitios eletronicos, em portugués, para informar
os procedimentos e as decisdes de tratamento de contetidos gerados por terceiros no
Brasil, bem como as medidas empregadas para o cumprimento desta Lei.

§ 1° Os relatorios devem conter, no minimo:

I — nimero total de usuarios que acessaram os provedores de redes sociais a
partir de conexdes localizadas no Brasil e nimero de usudrios brasileiros ativos no
periodo analisado;

II — nimero total de medidas de moderagao de contas e contetdos adotadas em
razdo do cumprimento dos termos de uso privado dos provedores de redes sociais,
especificando as motivagdes, a metodologia utilizada na deteccdo da irregularidade e o
tipo de medida adotada;

III — nimero total de medidas de moderagao de contas adotadas em razdo do
cumprimento desta Lei, especificando as motivagdes, a metodologia utilizada na detec¢ao
da irregularidade e o tipo de medida adotada;

IV — nimero total de medidas de moderagdo de contas e conteudos adotadas
em razdo de cumprimento de ordem judicial, especificando as motivagdes;

V — numero total de contas automatizadas ¢ de redes de distribuicao artificial
detectadas pelo provedor e de conteudos impulsionados e publicitarios nao identificados,
especificando as correspondentes medidas adotadas e suas motivagdes ¢ a metodologia
utilizada na detec¢do da irregularidade;

VI — numero total de medidas de identificacdo de conteudo e os tipos de
identificacdo, remogdes ou suspensdes que foram revertidas pela plataforma;

PL n.2630/2020
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VII — caracteristicas gerais do setor responsavel por politicas aplicaveis| a@ &

conteidos gerados por terceiros, incluindo informagdes sobre a qualificagdo, | a; i
independéncia e a integridade das equipes de revisdo de contetido, por pessoa natural; | <
VIII — médias de tempo entre a detec¢do de irregularidades e a adocdo de

medidas em relacao as contas e aos conteudos referidos nos incisos II, Il e IV;

IX — dados relacionados a engajamentos ou interagdes com conteudos que
foram identificados como irregulares, incluindo numero de visualizagdes e de
compartilhamentos e alcance; e

X — atualizagdes das politicas e termos de uso feitas no trimestre, a data da
modificagdo e a justificativa para a sua adocao.

§ 2° Os dados e os relatorios publicados devem ser disponibilizados com
padrdes tecnoldgicos abertos que permitam a comunicacdo, a acessibilidade e a
interoperabilidade entre aplicacdes e bases de dados.

§ 3° Os relatérios de transparéncia devem ser disponibilizados ao publico em
até 30 (trinta) dias apoOs o término do trimestre.

§ 4° Os relatérios e dados disponibilizados devem apontar a relagdo entre
contas automatizadas nao identificadas como tal, contas e disseminacao de conteudos, de
modo que seja possivel a identificacao de redes artificiais de disseminagdo de contetido.

§ 5° A ndo disponibilizagdo das informag¢des na forma prevista no caput
requer justificativa técnica adequada.

§ 6° Resguardado o respeito a protecdo de dados pessoais, os provedores de
redes sociais devem facilitar o compartilhamento de dados com instituigdes de pesquisa
académica, incluindo os dados desagregados.

Subsecio 11
Dos Impulsionamentos e Da Publicidade

Art. 14. Os provedores de redes sociais devem identificar todos os contetudos
impulsionados e publicitarios, de modo que:

I — identifique a conta responsavel pelo impulsionamento ou anunciante; e

IT — permita ao usuario acessar informacdes de contato da conta responsavel
pelo impulsionamento ou o anunciante.

Art. 15. Os provedores de redes sociais que fornecerem impulsionamento de
propaganda eleitoral ou de conteudos que mencionem candidato, coligagdo ou partido
devem disponibilizar ao publico todo o conjunto de anlincios para efeito de checagem
pela Justica Eleitoral e outros fins, incluindo:

I — valor total gasto pelo candidato, partido ou coligacdo para realizagdao de
propaganda na internet por meio de impulsionamento de conteudo no respectivo provedor
de aplicac¢ao;

II — identificagdo do anunciante, por meio do niimero de inscri¢do no Cadastro
Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) ou no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) do
responsavel pela contratagao do impulsionamento;

III — tempo de veiculagdo;
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IV — identificagdo de que o conteudo se relaciona a propaganda eleitoral, n|
termos do art. 57-C da Lei n® 9.504, de 30 de setembro de 1997 (Lei das Elei¢des); e

V — caracteristicas gerais da audiéncia contratada.

Art. 16. Os provedores de redes sociais devem disponibilizar mecanismbs
para fornecer aos usuarios as informagdes do histérico dos contetidos impulsionados e
publicitarios com os quais a conta teve contato nos ultimos 6 (seis) meses.

Art. 17. Os provedores de redes sociais devem requerer dos anunciantes e
responsaveis pelas contas que impulsionam contetidos que confirmem sua identificagao,
inclusive por meio da apresentagao de documento de identidade valido.

Paragrafo unico. O nome e a identidade do contratante de impulsionamento ou
publicidade devem ser mantidos em sigilo pelos provedores de aplicagdo, podendo ser
exigiveis por ordem judicial nos termos do art. 22 da Lei n° 12.965, de 23 de abril de
2014 (Marco Civil da Internet).

[©]
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CAPITULO 111
DA ATUACAO DO PODER PUBLICO

Art. 18. Sdo consideradas de interesse publico, submetendo-se aos principios
da Administragdo Publica, as contas de redes sociais utilizadas por entidades e 6rgados da
Administragao Publica, direta ou indireta, e dos agentes politicos cuja competéncia
advém da propria Constitui¢do, especialmente:

I — os detentores de mandatos eletivos dos Poderes Executivo e Legislativo da
Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios;

II — os ocupantes, no Poder Executivo, dos cargos de:

a) Ministro de Estado, Secretdrio de Estado, Secretdrio Municipal ou
equiparados; e

b) Presidente, Vice-Presidente e Diretor das entidades da Administra¢ao
Publica indireta da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios;

III — Presidente, Vice-Presidente e Conselheiro do Tribunal de Contas da
Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1° As contas de que trata o caput ndo poderdo restringir o acesso de outras
contas as suas publicagdes.

§ 2° Caso possua mais de uma conta em uma plataforma, o agente politico
indicara aquela que representa oficialmente seu mandato ou cargo, sendo as demais
eximidas das obrigagdes deste artigo.

Art. 19. As entidades e os 6rgaos da Administragdo Publica, direta ou indireta,
deverdo fazer constar nos seus portais de transparéncia os seguintes dados sobre a
contratacdao de servicos de publicidade e propaganda ou impulsionamento de contetido
por meio da internet:

I — valor do contrato;

IT — dados da empresa contratada e forma de contratacao;

IIT — conteudo da campanha;

IV — mecanismo de distribui¢ao dos recursos;

l_wxEdit
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V — critérios de defini¢ao do publico-alvo;

VI — lista das paginas, aplicativos, jogos, canais, sitios eletronicos e outr
meios em que tais recursos foram aplicados; e

VII — nimero de apari¢des e valor aplicado na soma das aparigdes.

Art. 20. A Administracdo Publica devera coibir a destinagdo de publicidade
para sitios eletronicos e contas em redes sociais que promovam atos de incitagdo a
violéncia contra pessoa ou grupo, especialmente em razao de sua raga, cor, etnia, sexo,
caracteristicas genéticas, convicgdes filosoficas, deficiéncia fisica, imunoldgica, sensorial
ou mental, por ter cumprido pena ou por qualquer particularidade ou condigao.

Art. 21. O cumprimento do dever constitucional do Estado na prestagdo da
educacdo, em todos os niveis de ensino, inclui a capacitagdo, integrada a outras praticas
educacionais, inclusive campanhas, para o uso seguro, consciente e responsavel da
internet e a promoc¢ao da transparéncia sobre conteudos patrocinados.

Art. 22. O Poder Publico, em especial o Ministério Publico e o Poder
Judicidrio, deve desenvolver acdes direcionadas para responder aos danos coletivos
resultantes de condutas de que trata esta Lei, incluindo a criagdo de areas especializadas e
a capacitacao do corpo funcional.

Art. 23. As entidades e 6rgdos da Administracdo Publica, direta ou indireta,
devem editar norma interna dispondo sobre sua estratégia de comunicagdo social, bem
como sobre o funcionamento de mecanismo acessivel ao publico para eventuais pedidos
de revisdo ou remog¢do das postagens.

§ 1° As institui¢des a que se refere o caput podem estabelecer manual de boas
praticas, com carater recomendatério, para uso de seus servidores exclusivamente no
exercicio de suas fungoes.

§ 2° A eventual remocdo a que se refere o caput deste artigo ndo desobriga as
entidades de sua preservacao para fins de documentagdo de atos publicos e transparéncia
conforme a lei.

Art. 24. E vedado perseguir ou de qualquer forma prejudicar o servidor
publico em fun¢do de contetido por ele compartilhado em carater privado, fora do
exercicio de suas fungdes e que ndo constitua material cuja publicacdo tenha vedagao
prevista em lei.

[©]
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CAPITULO IV
DO CONSELHO DE TRANSPARENCIA E RESPONSABILIDADE NA INTERNET

Art. 25. O Congresso Nacional instituird, em até 60 (sessenta) dias contados
da publicagao desta Lei, em ato proprio, conselho que terd como atribui¢do a realizagao
de estudos, pareceres e recomendacdes sobre liberdade, responsabilidade e transparéncia
na internet.

Paragrafo unico. O Conselho de Transparéncia e Responsabilidade na Internet
¢ o orgao responsavel pelo acompanhamento das medidas de que trata esta Lei, e a ele
compete:

PL n.2630/2020
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I — elaborar seu regimento interno, que, para entrar em vigor, deverad §
aprovado pela Mesa do Senado Federal;

IT — elaborar cédigo de conduta para redes sociais e servigos de mensageti
privada, a ser avaliado e aprovado pelo Congresso Nacional, aplicavel para a garantia dps
principios e objetivos estabelecidos nos arts. 3° e 4° desta Lei, dispondo sobre fendmenos
relevantes no uso de plataformas por terceiros, incluindo, no minimo, desinformagao,
discurso de incitagdo a violéncia, ataques a honra e intimidagao vexatoria;

IIT — avaliar os dados constantes nos relatérios de que trata o art. 13 desta Lei;

IV — publicar indicadores sobre o cumprimento dos codigos de conduta pelo
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setor;

V — avaliar a adequagdo das politicas de uso adotadas pelos provedores de
redes sociais e de servigos de mensageria privada;

VI — organizar, anualmente, conferéncia nacional sobre liberdade,
responsabilidade e transparéncia na internet;

VII — realizar estudos para a criagdo de fundo para financiamento da educagao
digital no Brasil;

VIII — avaliar os procedimentos de moderagdo adotados pelos provedores de
redes sociais, bem como sugerir diretrizes para sua implementacao;

IX — promover estudos e debates para aprofundar o entendimento sobre
desinformacao, € o seu combate, no contexto da internet e das redes sociais;

X — certificar a entidade de autorregulagdo que atenda aos requisitos previstos
nesta Lei; e

XI — estabelecer diretrizes e fornecer subsidios para a autorregulagdo e para as
politicas de uso dos provedores de redes sociais e de servigos de mensageria privada.

Art. 26. O Conselho de Transparéncia e Responsabilidade na Internet
compode-se de 21 (vinte e um) conselheiros, com mandato de 2 (dois) anos, admitida 1
(uma) recondugao, sendo:

I -1 (um) representante do Senado Federal;

IT — 1 (um) representante da Camara dos Deputados;

I — 1 (um) representante do Conselho Nacional de Justica;

IV — 1 (um) representante do Conselho Nacional do Ministério Publico;

V — 1 (um) representante do Comité Gestor da Internet no Brasil;

VI -5 (cinco) representantes da sociedade civil;

VII — 2 (dois) representantes da academia e comunidade técnica;

VIII - 2 (dois) representantes dos provedores de acesso, aplicagdes e contetido
da internet;

IX — 2 (dois) representantes do setor de comunicagao social;

X — 1 (um) representante do setor de telecomunicagoes;

XI -1 (um) representante do Conselho Nacional dos Chefes de Policia Civil;

XII -1 (um) representante do Departamento de Policia Federal,

XIII — 1 (um) representante da Agéncia Nacional de Telecomunicacdes
(Anatel); e
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XIV — 1 (um) representante do Conselho Nacional de Autorregulamentacio® &

Publicitaria (Conar). 2 i
§ 1° Os membros do Conselho de Transparéncia e Responsabilidade ha®
Internet serdo aprovados pelo Congresso Nacional dentre brasileiros maiores de idadd e

com reputagao ilibada.

§ 2° Os representantes dos setores previstos nos incisos VI a X deverdo ter
notdério conhecimento em tematicas afins a presente Lei e serdo indicados a partir de
procedimento definido entre seus pares, por associacdes e entidades representativas de
cada setor.

§ 3° Os membros do Conselho de Transparéncia e Responsabilidade na
Internet prestam servigco publico relevante e ndo serdo remunerados pelo exercicio de
suas atividades no Conselho.

§ 4° Nao poderdao ser conselheiros os membros dos Poderes Executivo,
Legislativo ou Judiciario, pessoas que ocupem cargo publico de que sejam demissiveis
ad nutum ou pessoas vinculadas ou filiadas a partido politico.

Art. 27. O Presidente e o Vice-Presidente do Conselho de Transparéncia e
Responsabilidade na Internet serdo eleitos dentre os seus membros para mandato de 1
(um) ano, admitida 1 (uma) reconducao.

Art. 28. O Conselho de Transparéncia e Responsabilidade na Internet,
presente a maioria absoluta dos seus membros, reunir-se-4, ordinariamente, na
periodicidade prevista em seu regimento interno, na sede do Congresso Nacional.

Paragrafo unico. A convocacao extraordinaria do Conselho de Transparéncia e
Responsabilidade na Internet far-se-4 pelo Presidente do Senado Federal, pelo seu
Presidente ou a requerimento de 5 (cinco) de seus membros.

Art. 29. As despesas com a instalagdo e o funcionamento do Conselho de
Transparéncia e Responsabilidade na Internet correrdo a conta do or¢camento do Senado
Federal.

CAPITULO V
DA AUTORREGULACAO REGULADA

Art. 30. Os provedores de redes sociais e de servicos de mensageria privada
poderdo criar instituicdo de autorregulacdo voltada a transparéncia e a responsabilidade
no uso da internet, com as seguintes atribuigdes:

[ — criar e administrar plataforma digital voltada a transparéncia e a
responsabilidade no uso da internet, que contenha regras e procedimentos para decidir
sobre a ado¢do de medida informativa, atendendo ao disposto nesta Lei;

IT — assegurar a independéncia e a especialidade de seus analistas;

IIT — disponibilizar servigo eficiente de atendimento e encaminhamento de
reclamacoes;

IV — estabelecer requisitos claros, objetivos e acessiveis para a participagdo
dos provedores de redes sociais e servigos de mensageria privada;
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V — incluir em seu quadro uma ouvidoria independente com a finalidade
receber criticas e avaliar as atividades da institui¢do; e

VI — desenvolver, em articulagdo com as empresas de telefonia movel, bo
praticas para suspensao das contas de usuarios cuja autenticidade for questionada ou cy
inautenticidade for estabelecida.

§ 1° A instituicdo de autorregulacdo deverd ser certificada pelo Conselho de
Transparéncia e Responsabilidade na Internet.

§ 2° A instituigdo de autorregulagdo podera elaborar e encaminhar ao
Conselho de Transparéncia e Responsabilidade na Internet relatdrios trimestrais em
atendimento ao disposto nesta Lei, bem como informacdes acerca das politicas de uso e
de monitoramento de volume de contetido compartilhado pelos usuarios dos servicos de
mensageria privada.

§ 3° A institui¢do de autorregulacdo aprovara resolugdes e sumulas de modo a
regular seus procedimentos de analise.
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CAPITULO VI
DAS SANCOES

Art. 31. Sem prejuizo das demais sangdes civis, criminais ou administrativas,
os provedores de redes sociais e de servigos de mensageria privada ficam sujeitos a:

I — adverténcia, com indicacdo de prazo para ado¢do de medidas corretivas; ou

IT — multa de até 10% (dez por cento) do faturamento do grupo econdémico no
Brasil no seu ultimo exercicio.

§ 1° Na aplicagdo da sangdo, a autoridade judicial observarad a
proporcionalidade, considerando a condi¢do econdmica do infrator, as consequéncias da
infragdo na esfera coletiva e a reincidéncia.

§ 2° Para os efeitos desta Lei, sera considerado reincidente aquele que repetir,
no prazo de 6 (seis) meses, condutas anteriormente sancionadas.

CAPITULO VII
DISPOSICOES FINAIS

Art. 32. Os provedores de redes sociais € de servicos de mensageria privada
deverdo ter sede e nomear representantes legais no Brasil, informag¢des que serdo
disponibilizadas em seus sitios na internet, bem como manter acesso remoto, a partir do
Brasil, aos seus bancos de dados, os quais conterdo informagdes referentes aos usuarios
brasileiros e servirdo para a guarda de contetidos nas situagdes previstas em lei,
especialmente para atendimento de ordens de autoridade judicial brasileira.

Art. 33. Os valores das multas aplicadas com base nesta Lei serdo destinados
ao Fundo de Manutencao e Desenvolvimento da Educagdo Basica e de Valorizacdo dos
Profissionais da Educacdo (Fundeb) e serdo empregados em agdes de educagdo e
alfabetizacao digitais.

j
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Art. 34. O art. 1° da Lei n° 10.703, de 18 de julho de 2003, passa a vigota
com a seguinte redacgao:

CATE. 10 et

§ 1° O cadastro referido no caput deste artigo serd realizado
mediante comparecimento presencial do usudrio ou mediante processo
digital, conforme regulamentacdo, e contera, além do nome e do
endereco completos:

I — no caso de pessoa fisica, o nimero do documento de identidade
e o numero de registro no Cadastro de Pessoas Fisicas;

IT — no caso de pessoa juridica, o nimero de registro no Cadastro
Nacional da Pessoa Juridica;
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§ 4° A regulamentagdo do cadastramento de que trata o § 1° devera
trazer procedimentos de verificacdo da veracidade dos numeros dos
registros no Cadastro de Pessoas Fisicas ou no Cadastro Nacional da
Pessoa Juridica utilizados para a ativagdo de chips pré-pagos.

§ 5° Os orgaos governamentais envolvidos na regulamentacdo do
cadastramento de que trata o § 1° e as operadoras de telefonia deverao
manter esfor¢os constantes para o controle da autenticidade e validade
dos registros, inclusive dos ja existentes.” (NR)

Art. 35. A Lei n° 12.965, de 23 de abril de 2014 (Marco Civil da Internet),
passa a vigorar com as seguintes alteracoes:

AT 5 e e

VIII — registros de acesso a aplicagdes de internet: o conjunto de
informacdes referentes a data e hora de uso de uma determinada
aplicacdo de internet a partir de um determinado enderego IP e a porta
logica, quando o IP for nateado;

IX — nateamento de IP: o compartilhamento de um IP para mais de
uma conexao ou usuario unico, individualizadas através de diferentes
portas logicas; e

X — portas logicas: os dispositivos que operam e trabalham com um
ou mais sinais logicos de entrada para produzir uma e somente uma
saida.” (NR)

“Art. 15. O provedor de aplicagdes de internet constituido na forma
de pessoa juridica e que exerca essa atividade de forma organizada,
profissionalmente ¢ com fins econdmicos devera manter os respectivos
registros de acesso a aplicacdes de internet, inclusive os registros que
individualizem o usuario de um IP de maneira inequivoca, sob sigilo, em
ambiente controlado e de seguranga, pelo prazo de 6 (seis) meses, nos
termos do regulamento.
.......................................................................................................... ” (NR)
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Art. 36. Esta Lei entra em vigor:

I — na data de sua publicagdo, quanto aos arts. 25, 26, 27,28 ¢ 29; ¢

IT — ap6s decorridos 90 (noventa) dias de sua publicagdo oficial, quanto
demais artigos, observado o disposto no art. 16 da Constituicao Federal.

Senado Federal, em de de 2020.

Senador Davi Alcolumbre
Presidente do Senado Federal
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